Обеспечение образовательного процесса учебной и учебно-методической литературой по заявленным к лицензированию образовательным программам 42.04.01, 031600 Реклама и связи с общественностью
                                                     Учебники

	№
	Автор, название, место издания, издательство, год издания учебной и учебно-методической литературы
	Количество экземпляров
	Число обучающихся воспитанников одновременно изучающих предмет, дисциплину (модуль)

	1
	Гнетнев, А.И.
   Современная пресс-служба : учеб. для вузов / А. И. Гнетнев, М. С. Филь. - Ростов н/Д : Феникс, 2010. - 414 с. - (Высшее образование). - Доп. УМО. - ISBN 978-5-222-16235-4 : 243-60.
	12
	22

	2
	Григорьев, М.Н.
   Маркетинг : учеб. для вузов / М. Н. Григорьев. - М. : Юрайт, 2010. - 366 с. - (Основы наук). - Доп. МО РФ. - ISBN 978-5-9916-0299-0 : 194-37.
	15
	22

	3
	Ермасов, С.В.
   Страхование : учеб. для вузов / С. В. Ермасов, Н. Б. Ермасова. - 3-е изд., перераб. и доп. - М. : Юрайт: Высш. образование, 2010. - 702 с. - (Основы наук). - Рек. УМО . - ISBN 978-5-9916-0236-5 : 309-43.
	20
	22

	4
	Кравченко, А.И.
   Социология : учеб. для вузов / А. И. Кравченко, В. Ф. Анурин. - СПб. : Питер, 2009. - 431 с. : ил. - (Учебник для вузов). - Рек. МО РФ. - ISBN 978-5-88782-167-2 : 290-00.
	1
	22

	5
	Кривоносов, А.Д.
   Основы теории связей с общественностью : учеб. для вузов / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. - СПб. : Питер, 2010. - 376 с. - Доп. УМО. - ISBN 978-5-49807-560-0 : 180-00.
	1
	22

	6
	Панкратов, Ф.Г.
   Основы рекламы : учеб. для вузов / Ф. Г. Панкратов, Ю. К. Баженов, В. Г. Шахурин. - 13-е изд., перераб. и доп. - М. : Дашков и К`, 2011. - 547 с. - Доп. МО РФ. - ISBN 978-5-394-01162-7 : 342-43.
	12
	22


Общее количество экземпляров книг: 61
Общее количество студентов: 22
                                                     Учебники с грифом

	№
	Автор, название, место издания, издательство, год издания учебной и учебно-методической литературы
	Количество экземпляров
	Число обучающихся воспитанников одновременно изучающих предмет, дисциплину (модуль)

	1
	Гнетнев, А.И.
   Современная пресс-служба : учеб. для вузов / А. И. Гнетнев, М. С. Филь. - Ростов н/Д : Феникс, 2010. - 414 с. - (Высшее образование). - Доп. УМО. - ISBN 978-5-222-16235-4 : 243-60.
	12
	22

	2
	Григорьев, М.Н.
   Маркетинг : учеб. для вузов / М. Н. Григорьев. - М. : Юрайт, 2010. - 366 с. - (Основы наук). - Доп. МО РФ. - ISBN 978-5-9916-0299-0 : 194-37.
	15
	22

	3
	Ермасов, С.В.
   Страхование : учеб. для вузов / С. В. Ермасов, Н. Б. Ермасова. - 3-е изд., перераб. и доп. - М. : Юрайт: Высш. образование, 2010. - 702 с. - (Основы наук). - Рек. УМО . - ISBN 978-5-9916-0236-5 : 309-43.
	20
	22

	4
	Кравченко, А.И.
   Социология : учеб. для вузов / А. И. Кравченко, В. Ф. Анурин. - СПб. : Питер, 2009. - 431 с. : ил. - (Учебник для вузов). - Рек. МО РФ. - ISBN 978-5-88782-167-2 : 290-00.
	1
	22

	5
	Кривоносов, А.Д.
   Основы теории связей с общественностью : учеб. для вузов / А. Д. Кривоносов, О. Г. Филатова, М. А. Шишкина. - СПб. : Питер, 2010. - 376 с. - Доп. УМО. - ISBN 978-5-49807-560-0 : 180-00.
	1
	22

	6
	Панкратов, Ф.Г.
   Основы рекламы : учеб. для вузов / Ф. Г. Панкратов, Ю. К. Баженов, В. Г. Шахурин. - 13-е изд., перераб. и доп. - М. : Дашков и К`, 2011. - 547 с. - Доп. МО РФ. - ISBN 978-5-394-01162-7 : 342-43.
	12
	22


Общее количество экземпляров книг: 61
Общее количество студентов: 22
Учебные пособия 

	№
	Автор, название, место издания, издательство, год издания учебной и учебно-методической литературы
	Количество экземпляров
	Число обучающихся воспитанников одновременно изучающих предмет, дисциплину (модуль)

	1
	Анашкина, Н.А.
   Рекламный образ : учеб. пособие для вузов / Н. А. Анашкина ; под ред. Л.М. Дмитриевой. - М. : ЮНИТИ, 2010. - 173 с. - Рек. УМО. - ISBN 978-5-238-01914-7 : 220-00.
	8
	22

	2
	Астафьева, О.Н.
   Культурология. Теория культуры : учеб. пособие для вузов / О. Н. Астафьева, Т. Г. Грушевицкая, А. П. Садохин. - 3-е изд., перераб. и доп. - М. : ЮНИТИ, 2012. - 487 с. - Рек. УМО. - ISBN 978-5-238-02238-3 : 440-00.
	20
	22

	3
	Денисова, И.П.
   Страхование : учеб. пособие для вузов / И. П. Денисова. - 3-е изд. - Ростов н/Д : МарТ: Феникс, 2009. - 239 с. - (Учебный курс). - ISBN 978-5-241-00942-5 : 199-00.
	1
	22

	4
	   Интернет-СМИ : теория и практика: учеб. пособие для вузов / А. О. Алексеева [и др.] ; под ред. М.М. Лукиной. - М. : Аспект Пресс, 2011. - 347 с. : ил. - Рек. УМО. - ISBN 978-5-7657-0542-3 : 330-00.
	10
	22

	5
	Исаев, Б.А.
   Политические отношения и политический процесс в современной России : учеб. пособие / Б. А. Исаев, Н. А. Баранов. - СПб. : Питер, 2009. - 394 с. - (Учебное пособие). - Рек. УМО. - ISBN 978-5-469-01676-2 : 280-00.
	2
	22

	6
	Кодола, Н.В.
   Интервью : методика обучения. Практические советы: учеб. пособие для вузов / Н. В. Кодола. - 2-е изд., испр., перераб. и доп. - М. : Аспект Пресс, 2012. - 174 с. - Рек. УМО. - ISBN 978-5-7567-0605-5 : 231-00.
	12
	22

	7
	Костина, А.В.
   Основы рекламы : учеб. пособие для вузов / А. В. Костина, Э. Ф. Макаревич, О. И. Карпухин. - 3-е изд., стер. - М. : КноРус, 2010. - 400 с. - Рек. МО и науки РФ. - ISBN 978-5-406-00225-4 : 160-00.
	2
	22

	8
	Крымов, С.М.
   Стратегический менеджмент : учеб. пособие вузов / С. М. Крымов. - М. : ACADEMIA, 2011. - 207 с. - (Высшее профессиональное образование). - Доп. УМО. - ISBN 978-5-7695-6901-2 : 150-00.
	2
	22

	9
	Кузнецов, П.А.
   Социальная реклама. Теория и практика : учеб. пособие для вузов / П. А. Кузнецов. - М. : ЮНИТИ, 2010. - 175 с. : ил. - Рек. УМО. - ISBN 978-5-238-01829-4 : 239-47.
	5
	22

	10
	Курбатов, В.И.
   Конфликтология : учеб. пособие для вузов / В. И. Курбатов. - 3-е изд., стер. - Ростов н/Д : Феникс, 2009. - 445 с. - (Высшее образование). - Рек. АСН. - ISBN 978-5-222-15945-3 : 200-00.
	1
	22

	11
	Лавриненко, В.Н.
   Исследование социально-экономических и политических процессов : учеб. пособие / В. Н. Лавриненко, Л. М. Путилова. - 2-е изд., перераб. и доп. - М. : Вузов. учеб.: ИНФРА-М, 2012. - 204 с. - (Вузовский учебник). - Доп. МО и науки РФ. - ISBN 978-5-9558-0050-9 : 218-24.
	12
	22

	12
	Макарова, Т.В.
   Основы информационных технологий в рекламе : учеб. пособие для вузов / Т. В. Макарова, О. Н. Ткаченко, О. Г. Капустина ; под ред. проф. Л.М. Дмитриевой. - М. : ЮНИТИ, 2009. - 267 с. - Рек. УМЦ. - ISBN 978-5-238-01526-2 : 239-47.
	5
	22

	13
	   Мировая политика и международные отношения : учеб. пособие для студ. вузов / под ред. С.А. Ланцова, В.А. Ачкасова. - СПб. : Питер, 2009. - 443 с. - (Учебное пособие). - Рек. УМО. - ISBN 978-5-469-00441-9 : 250-00.
	1
	22

	14
	Морозова, О.М.
   История мировой литературы и искусства : учеб. пособие: 100 экз. ответов / О. М. Морозова. - Ростов н/Д : МарТ, 2011. - 319 с. - (Экспресс-справочник для студентов вузов). - ISBN 978-5-241-01047-6 : 194-60.
	12
	22

	15
	Пендикова, И.Г.
   Архетип и символ в рекламе : учеб. пособие для вузов / И. Г. Пендикова, Л. С. Ракитина ; под ред. Л.М. Дмитриевой. - М. : ЮНИТИ, 2011. - 303 с. - Рек. УМО. - ISBN 978-5-238-01423-4 : 275-00.
	20
	22

	16
	   Продюсерство. Управленческие решения : учеб. пособие для вузов / ВГИК; под ред.: В.С. Малышева, Ю.В. Криволуцкого. - М. : ЮНИТИ, 2012. - 376 с. - Рек. УМО. - ISBN 978-5-238-02318-2 : 495-00.
	12
	22

	17
	   Религиоведение : учеб. пособие для вузов / под ред. М.М. Шахнович. - СПб. : Питер, 2009. - 430 с. - (Учебное пособие). - Рек. УМО. - ISBN 978-5-388-00815-2 : 280-00.
	1
	22

	18
	Садохин, А.П.
   Культурология : учеб. пособие для вузов / А. П. Садохин, И. И. Толстикова. - М. : ЮНИТИ, 2011. - 109 с. - (Экзамен). - Рек. УМО. - ISBN 978-5-238-01981-9 : 330-00.
	20
	22

	19
	Садохин, А.П.
   Мировая культура и искусство : учеб. пособие для вузов / А. П. Садохин. - М. : ЮНИТИ, 2012. - 415 с. - Рек. МО РФ. - ISBN 978-5-238-02207-9 : 440-00.
	12
	22

	20
	   Социальная реклама : учеб. пособие для вузов / под ред. проф. Л.М. Дмитриевой . - М. : ЮНИТИ, 2009. - 267 с. - Рек. УМЦ. - ISBN 978-5-238-01544-6 : 239-47.
	5
	22

	21
	Стариков, А.Г.
   Масс-медиа в современной России : учеб. пособие для высш. проф. образования / А. Г. Стариков. - Ростов н/Д : Феникс, 2013. - 250 с. - (Высшее образование). - Рек. МАН. - ISBN 978-5-222-21126-7 : 246-40.
	12
	22

	22
	Стернин, И.А.
   Практическая риторика : учеб. пособие для вузов / И. А. Стернин. - 7-е изд., стер. - М. : ACADEMIA, 2012. - 269 с. - (Высшее профессиональное образование). - Доп. УМО. - ISBN 978-5-7695-8746-7 : 339-90.
	20
	22

	23
	Стровский, Д.Л.
   Отечественная журналистика новейшего периода : учеб. пособие для вузов / Д. Л. Стровский. - М. : ЮНИТИ, 2011. - 359 с. : ил. - Доп. НМС. - ISBN 978-5-238-02115-7 : 385-00.
	12
	22

	24
	   Типология периодической печати : учеб. пособие для вузов / под ред. М.В. Шкондина, Л.Л. Реснянской. - М. : Аспект Пресс, 2009. - 236 с. - Рек. УМО. - ISBN 978-5-7567-0432-7 : 242-00.
	12
	22

	25
	Цвик, В.Л.
   Телевизионная служба новостей : учеб. пособие для вузов / В. Л. Цвик. - М. : ЮНИТИ, 2013. - 319 с. - Рек. УМО. - ISBN 978-5-238-01422-7 : 220-00.
	12
	22

	26
	Шарков, Ф.И.
   Интегрированные коммуникации : правовое регулирование в рекламе, связях с общественностью и журналистике: учеб. пособие / Ф. И. Шарков ; ИСКСиТ. - 3-е изд., перераб. и доп. - М. : Дашков и К`, 2011. - 333 с. - Рек. УМО. - ISBN 978-5-394-00783-5 : 289-74.
	12
	22

	27
	Шишова, Н.В.
   Искусство : учеб. пособие. Ч.2 : Архитектура и декоративно-прикладное искусство народов Северного Кавказа и Дона / Н. В. Шишова, Т. И. Лесневская, О. В. Баева ; ДГТУ. - Ростов н/Д : ДГТУ-Принт, 2012. - 118 с. : цв. фотоил. - 180-00.
	41
	22

	28
	Шпаковский, В.О.
   Организация и проведение рекламных мероприятий посредством BTL-коммуникаций : учеб. пособие / В. О. Шпаковский, Н. М. Чугунова, И. В. Кирильчук. - 2-е изд. - М. : Дашков и К`, 2010. - 124 с. - ISBN 978-5-394-00874-0 : 118-58.
	5
	22


Общее количество экземпляров книг: 289
Общее количество студентов: 22
Учебные пособия ИЦ ДГТУ

	№
	Автор, название, место издания, издательство, год издания учебной и учебно-методической литературы
	Количество экземпляров
	Число обучающихся воспитанников одновременно изучающих предмет, дисциплину (модуль)

	1
	Акулич, Т.В.
   Технологии продаж : учеб. пособие / Т. В. Акулич, Е. А. Микова ; ДГТУ. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2013. - 126 с. - ISBN 978-5-7890-0844-7 : 80-00.
	35
	22

	2
	Долгова, Н.В.
   Учебный рисунок. Теоретические основы и практические рекомендации : учеб. пособие / Н. В. Долгова, С. Н. Траутвейн ; ДГТУ. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2014. - 63 с. : ил. - 40-00.
	35
	22

	3
	Короченцева, А.В.
   Психология массовых коммуникаций : учеб. пособие / А. В. Короченцева ; ДГТУ. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2009. - 118 с. - ISBN 978-7890-0504-0 : 59-00.
	55
	22

	4
	Лесневская, Т.И.
   Дизайн и печатные технологии в рекламе и связях с общественностью : учеб. пособие / Т. И. Лесневская, И. М. Пхида ; ДГТУ. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2013. - 145 с. - ISBN 978-5-7890-0801-0 : 91-00.
	35
	22

	5
	Шишова, Н.В.
   Креативные технологии в рекламе и связях с общественностью : учеб. пособие / Н. В. Шишова, Л. А. Александрова ; ДГТУ. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2013. - 198 с. - ISBN 978-5-7890-0840-9 : 124-00.
	35
	22


Общее количество экземпляров книг: 195
Общее количество студентов: 22
Учебно-методическая литература ИЦ ДГТУ

	№
	Автор, название, место издания, издательство, год издания учебной и учебно-методической литературы
	Количество экземпляров
	Число обучающихся воспитанников одновременно изучающих предмет, дисциплину (модуль)

	1
	   Методические указания и тематика контрольных работ по дисциплине "Основы брендинга" / ДГТУ. Каф. "СО"; сост.: И.Л. Мерзлякова, С.В. Першин. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2012. - 10 с. - 8-00.
	5
	22

	2
	   Методические указания и темы дипломных работ для студентов специальности 032401 "Реклама" / ДГТУ. Каф. "ИиК"; сост.: Н.В. Шишова, Т.В. Акулич и др. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2011. - 27 с. - 14-00.
	5
	22

	3
	   Методические указания по выполнению контрольной работы по дисциплине "Семиотика в рекламе и связях с общественностью" (для студентов заочной формы обучения направления 031600 "Реклама и связи с общественностью") / ДГТУ. Каф."ИиК"; сост.: А.В. Бабайцев, М.Ю. Лихобабин. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2013. - 6 с. - 5-00.
	5
	22

	4
	   Методические указания, вопросы к экзамену (зачету) и тематика контрольных работ по дисциплине "Имиджелогия" / ДГТУ. Каф. "СО"; сост.: И.Л. Мерзлякова. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2011. - 13 с. - 13-00.
	5
	22

	5
	   Методические указания, вопросы к экзамену и тематика контрольных работ по дисциплине "Репутационный менеджмент" / ДГТУ. Каф. "СО"; сост.: И.Л. Мерзлякова. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2011. - 11 с. - 11-00.
	5
	22

	6
	   Методические указания, планы практических занятий и тематика контрольных работ по дисциплине "Креативные технологии в рекламе" (для студентов дневной и заочной форм обучения специальности 032401 - Реклама) / ДГТУ. Каф. "ИиК"; сост.: Н.В. Шишова, Д.В. Волкова, Е.А. Микова. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2013. - 15 с. - 10-00.
	5
	22

	7
	   Методические указания, планы семинарских занятий и тематика контрольных работ по курсу "Правовое регулирование рекламной деятельности" (для студентов очной и заочной форм обучения специальности 032401 - Реклама) / ДГТУ. Каф. "ИиК"; сост.: А.В. Васильева, М.Ю. Лихобабин. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2013. - 15 с. - 10-00.
	5
	22

	8
	   Методические указания, планы семинарских занятий и тематика контрольных работ по курсу "Социология рекламной деятельности" (для студентов очной и заочной форм обучения) / ДГТУ. Каф. "ИиК"; сост.: М.Ю. Лихобабин. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2013. - 15 с. - 10-00.
	5
	22

	9
	   Методические указания, планы семинарских занятий по дисциплине "Семиотика в рекламе и связях с общественностью" для студентов дневной формы обучения направления 031600 "Реклама и связи с общественностью" / ДГТУ. Каф."ИиК"; сост.: А.В. Бабайцев, М.Ю. Лихобабин. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2013. - 13 с. - 9-00.
	5
	22

	10
	   Методические указания, планы семинарских занятий, тематика контрольных работ по дисциплине "Ораторское искусство" : 031600 Реклама и связи с общественностью / ДГТУ. Каф."ИиК"; сост. А.В. Бабайцев. - Ростов н/Д : ИЦ ДГТУ, 2013. - 17 с. - 11-00.
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