
Реклама библиотечной 

деятельности



Целями проводимых библиотекой 

рекламных компаний являются:

• Привлечение в библиотеку новых пользователей;

• Привлечение читателей к более активному чтению;

• Привлечение внимания к библиотеке и её услугам.

В соответствии с законом, библиотечная реклама определяется как социальная, не

коммерческая. Информировать и напоминать, заинтересовывать — вот задачи,

которые, являются приоритетом для библиотеки.



Базовые функции библиотечных 

ресурсов (сайта, соцсетей)

• привлечение новых пользователей и их мотивирование к чтению;

• неформальная коммуникация с читателями и отработка

механизмов обратной связи;

• информирование подписчиков и их вовлечение в событийную

активность;

• самопрезентация библиотеки.

Наличие у библиотеки официального сайта и представительства в социальной сети позволяет

создать полноценный образ современного социокультурного учреждения, способного активно

функционировать в цифровой пользовательской среде. И независимо от того, что использовать в

продвижении библиотеки – социальные сети или библиотечный сайт. Важнее установить диалог и

наладить обмен информацией между пользователем и библиотекой.



Виды библиотечной рекламы:

• Интернет-реклама;

• Реклама на радио, в СМИ;

• Реклама в соцсетях;

• Печатная реклама (листовки, буклеты, афиши и т.п.);

• Наружная реклама (стенды, билборды, указатели, план 

библиотеки и т.д.)













Листовки и буклеты, 

подготовленные отделами

Научно-технической 

библиотеки 

ДГТУ

















Программные средства

для создания рекламных

материалов



Microsoft Office

Publisher







Графический 

редактор

Paint.net



Спасибо за внимание!
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